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Sabemos que inverlir en marca es
imprescindible para la recuperacion...

DESDE ATRESMEDIA HEMOS DESARROLLANDO UN PROYECTO INTEGRAL DE MAXIMO APOYO A LA
REACTIVACION ECONOMICA.

PORQUE AHORA MAS QUE NUNCA ES EL MOMENTO DE INVERTIR EN FUTURO, PORQUE LAS QUE SE
PUBLICITAN DURANTE LAS GRANDES CRISIS SON LAS QUE MAS REFORZADAS SALEN.

...pero también sabemos que
hacerlo es mas dificil que nunca.



¢y por qué este programa?

Estamos anfe una crisis econdmica sin precedentes, y, por experiencia, sabemos que el
presupuesto que mads sufre y el que mads se recorta es el de comunicacion y publicidad. Por
ello, vemos esencial lanzar este proyecto para ayudar a las empresas familiares a seguir
generando marca y a salir de la crisis lo mas rapido posible.

YA LO HEMOS HECHO connoavascovo...
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HEMOS AYUDADO A LAS MARCAS A ANIMAR A LOS ESPECTADORES CON MENSAJES POSITIVOS, MOTIVADORES E IDEAS UTILES

PARA LA CUARENTENA

LAS MARCAS DIERON UN HOMENAJE A ESAS PERSONAS QUE HABITUALMENTE PASAN MAS DESARPECIBIDAS Y SON
INDISPENSABLE

W IVI A <AN FA
LAS GRANDES MARCAS SE UNIERON CON UN MENSAJE CLARO Y MOTIVADOR PARA LA SOCIEDAD Y NOSOTROS
LES DIMOS ESA VENTANA DE EXPOSICION QUE NECESITABAN



pero no ha sido suficiente...

Porque se han quedado muchas empresas por el camino gue no han podido participar en
estas iniciativas y que necesitan un impulso o ayuda para poder hacerlo.

Y por eso lanzamos este programa. Para esas empresas que todavia no han podido
trabbajar con nosotros y por tanto, tfampoco conocen los beneficios de hacerlo. Ahora es
momento de ayudar a los gue mas lo necesitan.

« Queremos darles visibilidad.

« Queremos que construyan su marca y no se queden atrads.

« Queremos que se recuperen lo mas rapidamente posible de la crisis.
« Queremos que los espectadores sepan que estan ahi.

« Queremos que los espectadores les recuerden.

En definitiva, queremos darles la oportunidad de tener un espacio que quizd de ninguna
otra forma podrian tener.



Nuesira propuesta

Un acuerdo de colaboracion con el Instituto de la empresa Familiar por el que Atresmedia
destina 3,95 millones de euros a fravés de un programa de 54 ayudas.

Dichas ayudas se destinaran a la emision del spot (Programa Transforma), complementado
con ayudas a la producciéon y la opcion de acceder a modelos de participacion en el
negocio (Programa Venture), ofreciendo asi a los asociados del IEF y de las Asociaciones
Territoriales vinculadas, facilidades para reactivar la actividad comercial y la
comunicacion.

> Orientada a pequenas y medianas empresas al dia de sus obligaciones laborales y
fiscales que no hayan hecho previamente comunicacion comercial en television en

Atresmedia.
> En el caso de empresas con mayor tamano pero que no hayan hecho publicidad
con nosotros anteriormente, no habra problema por incluirlas en el programa.

<250 | <50MM€ | MINIMO1ANO
EMPLEADOS = FACTURACION = ANTIGUEDAD



PROGRAMA TRANSFORMA

= En fofal, constan de cuatro paqguetes diferentes de un total de 54 ayudas destinadas a la emision
del spof.

= 24 Ayudas del 50% por un valor de la campana de 100.000 € = 50.000 € ayuda otorgada por
campana

= 15 Ayudas del 67% por un valor de la campana de 150.000 € = 100.000 € ayuda otorgada por
campana

= 5 Ayudas 50% por un valor de la campana de 200.000 € = 100.000 € ayuda otorgada por
campana

= 10 Ayudas 50% por un valor de la campana de 150.000 € = 75.000 € ayuda otorgada por
campana

= Ademads, en el caso de que las empresas a las que se les ha otorgado la ayuda hagan una
reinversion en los 12 meses siguientes en nuestros medios, se le concederd automaticamente una
ayuda equivalente al coste de la produccion del spot con un maximo de 20.000 £.

= El programa incluye servicios de asesoramiento, seguimiento, planificacion y post-evaluacion de
las campanas.

= Compromiso de exclusividad posterior de 14 meses.



CALCULO DE LAS AYUDAS

N° CAMPANAS AYUDA OTORGADA PORCENTALJE DE AYUDA COSTE DE LA INVERSION DE LAS COSTE IMPORTE TOTAL

CAMPANA EMPRESAS TOTAL CAMPANAS AYUDAS ATRESMEDIA

24 50.000 € 50% 100.000 € 2.400.000 € 1.200.000 €
15 100.000 € 67% 150.000 € 2.250.000 €  1.500.000 €
5 100.000 € 50% 200.000 € 1.000.000 € 500.000 €
10 75.000 € 50% 150.000 € 1.500.000 € 750.000 €
54 7.150.000 € 3.950.000 €

VALOR TOTAL DE LAS AYUDAS 3.950.000 €



PROCESO DE SELECCION

Un jurado de expertos seran los encargados de seleccionar a las empresas. El jurado estard compuesto por
representantes del area de Publicidad, del area de Estrategia y del drea de Diversificacion de Atresmedia, que
contardn con la ayuda del Instituto de la Empresa Familiar.

Las condiciones que se evaluardn para la eleccidn de las empresas seran las siguientes:

- Historia y andlisis de la empresa:
« Facturacién
« NUmero de empleados
- Antiguedad
» Estar al corriente de las obligaciones fiscales
« Anadlisis cualitativo (producto, politica de distribucion y andlisis de la comunicacion comercial previa de la

empresa).

= Las empresas deberdn comunicar en las solicitudes si se presentan a la totalidad de las ayudas o descartan
alguna de las opciones.

= El plazo para el envio de solicitudes se abrira en diciembre, de un minimo de 15 dias a un mdaximo de un mes.

= El programa se llevara a cabo en el caso de que haya un minimo de 25 empresas que hayan solicitado las
ayudas.



PROGRAMA VENTURE

A las empresas que aspiren al “Programa Transforma”, se les ofrece la posibilidad de trabagjar
conjuntamente con el drea de nuevos negocios de Atresmedia para buscar modelos de
colaboracion alternativos (parficipacion en ingresos, margen, etc.)

Podrdn aplicar aquellas marcas y productos que estén dispuestos a enfrar en un modelo de
relacion de negocio conjunto.

En el caso de que deseen optar al “Programa Venture”, las empresas tendran que indicarlo.
Para ello, deberdan entregar un plan de negocio donde se describa el potencial del proyecto asi
como una descripcion que acredite la capacidad logistica y de inventariado. Afresmedia
evaluard el plan de negocio de la compania. En caso de no concederles el “Programa
Venture”, optardan al “Programa Transforma”. De igual manerag, si a la compania se le concede
el “Venture”, no podrd optar al “Transforma™.

Las campanas serdn de un maximo de 150.000 £.

Compromiso de exclusividad posterior de 14 meses.



Ayudas a la produccion

Atresmedia puede facilitar la produccion del spot en condiciones favorables.

EJEMPLO 1

= Edicion de imagenes
facilitadas por el
cliente

= Cambio de locucion,
incluye faldon grdafico
o cierre comercial

COSTE DE PRODUCCION ORIENTATIVO

de 1.000 a 5.000 €

EJEMPLO 2

= Desarrollo idea creativa/
guion
Edicion con imagenes facilitadas
por el cliente o compra en banco
de imagenes

Postproduccion (edicion, color,
sonido y grafismo)

= Locucion profesional

COSTE DE PRODUCCION ORIENTATIVO

de 5.000 a 10.000 €

EJEMPLO 3

= Desarrollo idea
creativa/guion/storyboard

= Grabacion del spot
(realizacién, produccidn,
equipo técnico...)

= Postproduccion (edicion,
color, sonido y grafismo)

= Locucion profesional

COSTE DE PRODUCCION ORIENTATIVO

a partir de 10.000 €



Proceso de planificacion

Una vez que Atresmedia haya seleccionado las marcas con las que trabajard, comenzara el proceso de planificacion, que se
basard en una atencién individualizada con cada empresa, y consistira en:

ASESORAMIENTO

Desde el primer momento, al anunciante se le asignara un:

+ Ejecutivo de ventas propio

» Representante de produccion propio
« Representante de planificacion propio
» Ejecutivo de marketing propio

Que le acompanardn y asesorardan durante todo el proceso de emision y con los que el anunciante tendrd comunicacioén continua.

PLANIFICACION

El anunciante debera trasmitirnos sus necesidades de comunicacion y el publico al que desea impactar.

Y, en base a ello, Afresmedia le ofrecerd una propuesta de planificacion siempre dirigida a maximizar los beneficios del cliente. La propuesta de
planificacion detallara:

+ Periodo 6ptimo de emision

« Diaq, franja, soporte (TV, web...), canales del grupo Atresmedia (A3, LaSexta, Neox...), programas especificos... dependiendo del pUblico
objetivo y de las necesidades particulares del cliente.

+ Porcentaje de primetime adecuado

«  NuUmero de pases del spot durante el periodo de la campana

NuUmero de impactos que tendra la campana, etc.

Atresmedia hard un seguimiento exhaustivo de las campanias y una correspondiente evaluacion de resultados, y, en caso de que el rendimiento no
fuese el esperado, Atresmedia se compromete a mover la planificacion, siempre significando esto una mejora para los resultados del cliente.

En caso de discrepancia sobre alguna de las cuestiones de la planificacion (programas en los que se emitird el spot, franja horaria, etc) Atresmedia se
reservard la decision final sobre la planificacion, siempre velando por los beneficios del cliente.



.Y la marca empresa familiar?

En caso de llegar a un acuerdo, se pueden plantear distintas posibilidades, como por ejemplo:

- Aparecer en el spot emitido de la empresa mediante la superposicion del logo de la asociacién territorial
correspondiente en la parte superior derecha de la pantalla durante todo el spot.

- Posibilidad de apariciéon de un mosaico con todos los logos de las distintas asociaciones territoriales
correspondientes y del IEF al final del spot.

- Aparicion de marca e imagen en nuestros informativos u otros programas de informacion donde se dard a
conocer la iniciativa conjunta creada por Afresmedia y el IEF junto con las asociaciones territoriales.

- Posibilidad de celebracion de un evento en Atresmedia con el Instituto de la Empresa Familiar y con los
Directores Generales de las empresas a las que se les han otorgado las ayudas como acto de entrega
simbdlica de dichas ayudas.

- Emision de las imdgenes de dicho evento en Informativos.

Por otra parte, toda iniciativa que tenga que ver con este programa de ayudas, ya sean publicaciones o
cualquier ofra forma de darlo a conocer por cualquiera de las partes, debera llevar el nombre tanto del
IEF/asociaciones territoriales como de Atresmedia.



Eiemplos de planificacion

Dos targets de compra en TV: Responsable de Compra del Hogar (RCH) y Adultos +16.

ADULTOS RCH

LA SEXTA LA SEXTA MULTI

38,0% 15,0% 17,0% 4,07 25,07

56% 35%

PRIME TIME PRIME TIME



Ejiemplos de campanas

Los dos targets de compra en TV: Responsable de Compra del Hogar (RCH) y Adultos +16.
Planteamos tres escenarios con los dos targets de compra y distinto volumen de inversion.

ADULTOS

56 44 111 88

GRPs*

166 131

PASES DEL SPOT GRPs* PASES DEL SPOT GRPs* PASES DEL SPOT
1,8 21M 2,5 42M 3,3 62M
FMC* IMPACTOS TOTALES FMC* IMPACTOS TOTALES FMC* IMPACTOS TOTALES

Fuente: Kantar Media. Pyb. Estimacion basada en Junio 2020. Adultos 56% PT

* GRPs: unidad de medida utilizada en planificacién publicitaria.
* FMC: numero medio de impactos por persona




Ejiemplos de campanas

Los dos targets de compra en TV: Responsable de Compra del Hogar (RCH) y Adultos +16.
Planteamos tres escenarios con los dos targets de compra y distinto volumen de inversion.

RCH

100 79 200

GRPs* PASES DEL SPOT GRPs*
2,3 17M 36
FMC* IMPACTOS TOTALES FMC*

157

PASES DEL SPOT

35M

IMPACTOS TOTALES

300 236

GRPs* PASES DEL SPOT
4,8 S53M
FMC* IMPACTOS TOTALES

Fuente: Kantar Media. Pyb. Estimaciéon basada en Junio 2020. RCH 35% PT

* GRPs: unidad de medida utilizada en planificacién publicitaria.
* FMC: numero medio de impactos por persona




BENEFICIOS PARA LAS EMPRESAS

TRANSFORMA VENIURE

Ayudas a la emision Ayudas a la emisidn

Ayuda con cardcter retroactivo a la produccién Ayuda con cardcter retroactivo a la produccion
del spot del spot

Ayudas desde 50 K € hasta 100 K € Ayudas de hasta 100 K €

Andlisis del sector Andlisis del sector

Financiacién del 50 al 67% de las campanas Financiacidn de la totalidad de la campaia
Posibilidad de publicitarse en Atresmedia Posibilidad de publicitarse en Afresmedia
Eleccion del mejor soporte para la campana Eleccion del mejor soporte para la campaiia
Riesgo compartido Atresmedia Riesgo compartido por Atresmedia
Asesoramiento durante todo el proceso Asesoramiento durante todo el proceso
Planificacion de la campana Planificacién de la campana

Seguimiento de la campana Seguimiento de la campana
Post-evaluacion de la campana Post-evaluacion de la campana
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